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第五章 采购项目技术、服务内容及其他商务要求

一、项目概况

为做好黄龙景区官方自媒体平台运营维护工作，强化景区线上宣传矩阵建设，提升黄龙

景区网络曝光度、品牌知名度，讲好黄龙生态保护、文旅发展故事，购买 2026 年度至 2027

年度黄龙自媒体技术运维服务。服务内容包含自媒体平台日常技术运维、内容辅助运营、宣

传推广、后台咨询服务等全套服务工作。本项目服务费用 20 万元，从营销费用中列支。

二、项目服务内容及要求（实质性要求）

（一）黄龙官方微信视频号

1、以黄龙风景区为背景（包括黄龙主景区、牟尼沟、丹云峡、碑园）制作短视频，视

频总条数不少于 104 条（每周策划专题视频不少于 2条，并设计制作对应视频封面；拍摄输

出的视频画质不低于 1080P；视频制作所使用的字体、动画、音乐等第三方素材必须为已取

得合法授权的合规素材）。

2、甲方提供原创视频、视频素材（包括但不限于政务、活动、新闻类），乙方协助剪

辑、包装、发布；该部分工作不计入乙方自主拍摄制作的 104 条视频任务量，属于本项目采

购服务范围，服务周期内不限制剪辑条数，不再另行收取任何费用。

3、黄龙官方微信视频号年度累计播放量不少于 100 万，年度累计点赞量不少于 1万。

4、每季度派遣专业人员驻点时间不少于 1周，负责策划、拍摄等工作。

5、针对评论区、后台游客旅行咨询服务需求，及时进行回复与互动（工作日 2 小时内

回复，非工作日 4小时内回复）；做好舆情监测、舆情处理工作，须在 1小时内响应上报并

配合处置。

6、根据甲方需求每月提供运营数据报告（含播放量、点赞、转发、评论、粉丝增长等）；

每季度提交运营分析报告，包含运营情况总结及优化建议；年度提交全年运营总结报告及下

年度运营优化建议。

7、全年邀请不少于 6次旅游类博主（粉丝量不少于 10 万）到景区现场真人视频号直播，

单次直播时长不少于 2小时。

8、本项目全年所有原始视频素材及成片的知识产权全部归甲方所有，乙方不得擅自使

用、复制，亦不得授权任何第三方使用。

9、提供 7*24 小时服务。
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（二）黄龙官方抖音号

1、以黄龙风景区为背景（包括黄龙主景区、牟尼沟、丹云峡、碑园）制作短视频，视

频总条数不少于 104 条（每周策划专题视频不少于 2条，并设计制作对应视频封面；拍摄输

出的视频画质不低于 1080P；视频制作所使用的字体、动画、音乐等第三方素材必须为已取

得合法授权的合规素材）。

2、甲方提供原创视频、视频素材（包括但不限于政务、活动、新闻类），乙方协助剪

辑、包装、发布；该部分工作不计入乙方自主拍摄制作的 104 条视频任务量，属于本项目采

购服务范围，服务周期内不限制剪辑条数，不再另行收取任何费用。

3、黄龙官方抖音号年度累计播放量不少于 100 万，年度累计点赞量不少于 1万。

4、每季度派遣专业人员驻点时间不少于 1周，负责策划、拍摄等工作。

5、针对评论区、后台游客旅行咨询服务需求，及时进行回复与互动（工作日 2 小时内

回复，非工作日 4小时内回复）；做好舆情监测、舆情处理工作，须在 1小时内响应上报并

配合处置。

6、根据甲方需求每月提供运营数据报告（含播放量、点赞、转发、评论、粉丝增长等）；

每季度提交运营分析报告，包含运营情况总结及优化建议；年度提交全年运营总结报告及下

年度运营优化建议。

7、全年邀请不少于 6次旅游类博主（粉丝量不少于 10 万）到景区现场真人抖音号直播，

单次直播时长不少于 2小时。

8、本项目全年所有原始视频素材及成片的知识产权全部归甲方所有，乙方不得擅自使

用、复制，亦不得授权任何第三方使用。

9、提供 7*24 小时服务。

三、商务要求（实质性要求）

（一）履约时间：自合同签订之日起 365 日。

（二）服务地点：以采购人要求为准。

（三）付款方式：

1.合同签订生效后，达到付款条件起 15 日内，支付合同总金额的 50.00%

2.项目完成经验收合格并收到乙方发票及凭证资料后，达到付款条件起 15 日内，支付

合同总金额的 50.00%。

（四）验收、交付标准和方法：按照本项目采购文件、供应商响应文件及财政部《关于
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进一步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》财库〔2016〕205 号的要求进行。

四、其他要求

本项目其他未尽事宜，由采购人和成交供应商在签订釆购合同时约定
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